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2017 智慧城市展參展檢討 

2017 智慧城市展於 2 月 21 日至 24 日舉辦，約有 200 家廠商、900 個攤

位參展，其中本府「臺北市願景館」以「臺北好居•未來城市」為主題，規劃「智

慧生態社區」、「智慧政府」、「智慧新創」、「智慧公宅」及「智慧安防」等 5 大展

區，本局土地開發科、土地登記科、測繪科及資訊室分別以「智慧生態社區」、「數

位印鑑比對」、「衛星定位基準網」、「地政雲」等主題參展，讓各界了解本局各項

成果及創新服務。 

針對本次參展，可以分成「規劃階段」與「布展階段」，對大部分同仁而言，

都是全新的體驗，過程中難免遭遇問題與狀況，卻也累積不少回饋與經驗，以下

就兩個階段，檢討分析： 

規劃階段 

「臺北市願景館」係由本府資訊局統籌辦理，本局除主導「智慧生態社區」

展區外；亦在「智慧政府」展區中，爭取「數位印鑑比對」、「衛星定位基準網」、

「地政雲」3 個主題，整體參展主題之比重僅次於本府資訊局。 

除參展主題外，本局相關科室亦配合提供所需空間、設備及背板文字及圖樣，

以利資訊局納入布展委辦案。唯因「臺北市願景館」空間有限，最後「數位印鑑

比對」、「衛星定位基準網」、「地政雲」所分配的展示空間、設備都與需求有相當

大的差異，甚至背板內容也被嚴重濃縮簡化。 

[檢討] 

1. 資訊局在規劃策展主題時，除各局處參與的平衡外，考量重點在於內容是否有

(1)獨創性（如「單一陳情系統」、「田園銀行網路平臺」）、(2)有感（如「智慧
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比對，讓參訪者感受「快速」、「精密」、「確實」的智慧地政，同時推廣免付

印鑑證明之試辦階段。展示的手段為「實機操作」，利用樣章進行測試。 

[檢討] 

1. 空間不足：「實機操作」的展示方

式需要有一定空間，同時與參訪

者交流時，亦無提供合適環境，

相對於高雄市政府、桃園市政府，

在空間和氣氛上給觀眾一種親和

力，方便參訪者交談。 

 

 

下一步-2018 智慧城市展 

綜整本局 2017 智慧城市展中「智慧生態社區」、「數位印鑑比對」、「衛星

定位基準網」、「地政雲」等主題參展經驗，可歸納下列幾項重點，供 2018 智

慧城市展參考： 

1. 參展主題須考量獨創性、有感/與生活結合、具體績效、產業連結，宜重質

不重量。 

2. 確認參展目的及與其對象，以定調展示內容與說明方式。 

3. 參展內容須設定主軸，在有限的空間、環境等限制條件之下，說出合乎邏

輯且與參訪者相關的故事。 

4. 實體互動戰於平面宣傳，並利用小禮物、摺頁，吸引、加強參訪者印象。 

5. 確認展場設備是否滿足需求，別過度依賴有展廠商，適時補充器材與工具。 

6. 從參訪者的角度出發，展品擺放是否便於參訪者體驗，營造一個自然的氛
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圍，形成一個清涼舒適的空間。 

 


